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Paris le 6 avril 2010
L’Internet Managers Club accueille Vincent Ducrey pour un échange personnalisé sur le thème de l’influence
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Le « guide l’influence » pour aider les décideurs

A l’occasion de la sortie du livre « le guide de l’influence », son auteur Vincent Ducrey, a été invité par l’Internet Managers Club pour une présentation en comité restreint.

Trente membres de l’Internet Managers Club ont assisté à la présentation du livre puis ont participé à des échanges personnalisés pendant un diner au cours duquel les dirigeants et experts de l’Internet et du Mobile ont discuté avec enthousiasme du retour d’expérience de cet expert en communication. 

« Au sein de l’Internet Managers Club nous souhaitons régulièrement apporter de la valeur à nos membres à grâce à des invités d’honneur. Vincent Ducrey dispose d’une formidable expertise dans l’internet et la communication et nous sommes ravis qu’il ait accepté notre invitation » selon Hervé Bloch, Président co-fondateur de l’Internet Managers Club

A l'heure de l'information live et de la multiplicité des supports, les anciens schémas de communication sont devenus obsolètes. Il revient aux décideurs d'aujourd'hui de réinventer leur stratégie de communication globale avec des outils innovants. C'est pour répondre à cet enjeu que Vincent Ducrey a écrit Le guide de l'influence. Grâce à la cartographie exhaustive des relais médiatiques et la démonstration de leur pilotage en temps réel, il présente une méthode de gestion de l'information optimale : centralisée et systématisée
 « Même si nos membres baignent tous au quotidien dans l’internet et la communication, le livre de Vincent Ducrey porte bien son nom de « guide » puisqu’il présente une méthodologie et une cartographie pour suivre, gérer et orienter l’influence qui sera utile à tout type de décideur » ajoute Jean-Michel Maurer, Vice-Président co-fondateur de l’Internet Managers Club.

Le club des dirigeants de l’internet français

L’Internet Managers Club est avant tout un lieu d'échange convivial, agréable et spécialisé dans le secteur de l'internet et du mobile. L’adhésion est basée sur plusieurs critères dont un système de cooptation par 3 membres pour garantir un niveau homogène de participants. Le club a 3 objectifs majeurs :


- Réunir régulièrement les managers et dirigeants d'internet autour de dîners informels

- Organiser des partages d'expérience entre les acteurs emblématiques du web

- Promouvoir l'Internet


« Partager mon retour d’expérience et ma méthode avec des dirigeants du secteur Internet est un vrai plaisir car ils sont au cœur de l’e-influence. Les nouveaux medias ont décuplé la vitesse de propagation de la réputation d’une société, d’une personne, d’une entité », précisé Vincent Ducrey. 

Le club, qui compte à présent plus de 300 membres après 1 an et demi d’existence, est composé de directeurs internet de grands groupes, de managers de start-up internet, de prestataires spécialisés dans le web et de dirigeants de sociétés digitales.

Le club est fondé sur le partage et l'échange entre les membres. Chaque mois, 30 membres se réunissent autour d’un dîner « networking » avec un dénominateur commun : Internet. 

A propos de :
Vincent Ducrey est conseiller en communication et internet dans la sphère gouvernementale. C’est un expert en management de l'information, spécialisé dans sa propagation en temps réel. Une expertise qu'il a acquise au cours de ses dix années de carrière, dans tous les domaines du marketing et de la communication : entrepreneur, consultant en stratégie, conseiller en mobilisation en ligne.
www.guide-influence.com
Internet Managers Club est un club de dirigeants du web créé par Hervé Bloch et Jean-Michel Maurer en 2008. Le club a 3 objectifs majeurs : réunir régulièrement les managers et dirigeants d’internet pour des dîners informels, organiser des partages d’expérience entre les acteurs emblématiques du web, promouvoir l’internet.
www.internetmanagersclub.com

