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Paris le 4 juillet 2011
L’Internet Managers Club publie un livre blanc collaboratif 
sur les écrans connectés : Smartphones, Tablettes & TV Connectées
Ecrans connectés, what’s next ?

A l’heure du tout numérique, de la mobilité, et des réseaux sociaux, qui peut encore se taguer de ne pas avoir de téléphone portable et/ou d’ordinateur et/ou même de télévision ?
Ces appareils, ces objets, sont de plus en plus connectés : nos outils communiquent entre eux et nous fournissent un lien social dont nous avons tant besoin pour nous relier au reste du monde. En attendant le contrôle des machines par la simple pensée de l’homme, aujourd’hui déjà la connexion permanente des appareils fait émerger de nouveaux usages, de nouveaux business models, de nouveaux comportements qui en font un sujet passionnant.
Pourquoi un livre blanc ?
Chaque mois, depuis 2 ans, l’Internet Managers Club (350 membres) réunit des passionnés du web pour des rencontres qui sont toujours l’objet d’échanges, de partages, de découvertes, d’accords et de désaccords. 
Mais pour que ces échanges ne s’arrêtent pas là, pour qu’ils soient partagés avec encore plus de passionnés et pour faire que  ces passions se transmettent, l’Internet Managers Club a décidé de formaliser les visions de ses membres dans un livre blanc.
Après un premier opus en 2010 intitulé « Internet 2012 » et qui portait sur la vision à 2 ans de l’évolution du secteur web, cet opus 2011 a été choisi par les membres et porte sur un sujet d’actualité : les écrans connectés.

La vision de 28 dirigeants du digital sur ces écrans connectés
Chaque participant a mené une réflexion concernant les écrans connectés. Un exercice intellectuel intéressant et qui a demandé du temps à chacun.
Pour éditer ce livre blanc collaboratif, le club a sélectionné 27 propositions de ses membres comme : Andrew Buckman (VP Partenariats Stratégiques - CRITEO), Morgane Castagnier (Directrice Marketing Web - SFR), Emmanuel Vivier (cofondateur -  VANKSEN), Thierry Derouet (Rédacteur en chef – 01Net) ou encore Christophe Léon (PDG fondateur de Pure Agency) pour ne citer qu’eux.

Les angles de réflexion abordés sont variés et les titres des articles sont évocateurs : la prédiction des besoins des utilisateurs, le transmedia et la communication augmentée, le futur c’est déjà le passé, de l’origine des espèces numériques.
Le livre blanc est édité en format numérique et en format imprimé relié de qualité. 

Pour se pré-inscrire et obtenir le livre blanc gratuitement, il suffit de s’inscrire sur le site du club : www.internetmanagersclub.com
Etant donné le succès de ces livres blancs, l’Internet Managers Club a déjà prévu de réitérer l’exercice sur d’autres thématiques l’an prochain
A propos de :

Internet Managers Club est un club de dirigeants du web créé par Hervé Bloch et Jean-Michel Maurer en 2008. Le club a 3 objectifs majeurs : réunir régulièrement les managers et dirigeants d’internet pour des dîners informels, organiser des partages d’expérience entre les acteurs emblématiques du web, promouvoir l’internet.

Le processus d'adhésion est volontairement sélectif afin de conserver un haut niveau de contact et d’échange et est fondé essentiellement sur un système de cooptation
www.internetmanagersclub.com
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