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Paris le 27 janvier 2011

Pour diffusion immédiate

Internet Managers Club fête ses 2 ans à l’occasion d’une grande soirée
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150 participants et 2 invités de marque pour souffler la 2ème bougie
Le club fondé en décembre 2008 par Hervé Bloch & Jean-Michel Maurer et qui comptait une trentaine de membres à ses débuts, a passé la barre des 330 membres après 2 ans d’existence, sachant que le processus d’adhésion est sélectif.
Pour ce 2ème anniversaire, l’Internet Managers Club a organisé sa  soirée annuelle dans les salons de SwissLife Banque  Privée avec vue imprenable sur la Place Vendôme.

150 personnes étaient présentes, toutes membres du club, ainsi qu’une partie du Réseau Cyber-Elles (club des femmes entrepreneurs du web) qui avaient été invité pour l’occasion.

2 invités de marque ont partagé leur expérience au cours de cette soirée à l’occasion d’une tribune :
· Alain de Mendonca, PDG fondateur de Karavel-Promovacances

· Bruno Bonnell, PDG de Robopolis, ex-PDG-fondateur de Infogrammes / Atari

A l’occasion de cette soirée anniversaire, l’IMC avait convié quelques personnalités de l’Internet comme : 
Frank Zorn - PDG de Groupon France, Vincent Ducrey - Conseiller Internet dans la sphere gouvernementale et auteur d’un livre sur la e-influence, Anne Choktsang – Directrice Adjointe du Digital de BNP Paribas, Mark Oiknine – Fondateur de Alpha Venture et ex-directeur Telecom/Technology au sein du fonds 3i, Cyril Attias - PDG d’Influence Digitale et blogger influent)…
Le club continue de se développer avec une croissance maitrisée tout en conservant sa particularité :

« La particularité du club est la processus d’adhésion qui est volontairement sélectif. L’objectif pour n’est pas d’atteindre un nombre de membres important mais de conserver le même niveau des membre pour assurer la qualité des échanges » affirme Hervé Bloch, co-fondateur et Président de l’IMC.
La soirée du 1er anniversaire de l’IMC, organisée l’an dernier, avait réuni 80 membres et 2 invités : Gauthier Picquart, PDG de Rueducommerce qui avait narré la formidable épopée de Rueducommerce, ainsi que la société Total Immersion société française spécialiste mondial de la réalité augmentée.

Un bilan positif des actions mises en place pendant 2 ans
Le fonctionnement du club est simple, chaque mois un diner est organisé pour une trentaine de membres. Ces diners informels sont l’occasion de partager et d’échanger sur les bonnes pratiques et l’évolution d’internet.
Parfois, le club organise des diners thématiques comme par exemple :

· Un diner spécial entrepreneur au cours du quel 3 spécialistes ont partagé leur expérience : un associé d’un fonds d’investissement, un avocat d’affaire, un leveur de fonds

· Un diner pour le lancement du livre « L’influence » par Vincent Ducrey, conseiller internet auprès de porte parole du gouvernement. Ce fut l’occasion d’échanger en comité restreint avec Vincent Ducrey

· Un diner spécial mobile où les spécialistes du mobile ont présenté les nouvelles expériences en mobilité.

Au cours des 2 années, l’IMC a aussi a édité en 2010 un livre blanc « Internet 2012 » dans lequel 30 dirigeants du web membres de l’IMC ont donné leur vision de l’évolution du web.
«  L’Internet Managers Club est un club fondé sur le partage et l’échange. Contrairement à d’autres clubs il n’y a pas de cotisation ou d’approche mercantile, d’ailleurs c’est ce qui plait aux membres ils sont sures de pouvoir échanger librement. Chaque membre peut proposer et piloter des projets pour développer l’IMC, le volontariat et le bénévolat sont notre socle commun » précise Jean-Michel Maurer, co-fondateur & Vice-Président de l’IMC.

Dans la continuité de ses actions, l’Internet Managers Club devrait publier prochainement un nouveau livre blanc dédié aux objets connectés.
A propos de :

Internet Managers Club est un club de dirigeants du web créé par Hervé Bloch et Jean-Michel Maurer en 2008. Le club a 3 objectifs majeurs : réunir régulièrement les managers et dirigeants d’internet pour des dîners informels, organiser des partages d’expérience entre les acteurs emblématiques du web, promouvoir l’internet.

Le processus d'adhésion est volontairement sélectif afin de conserver un haut niveau de contact et d’échange et est fondé essentiellement sur un système de cooptation.

Retrouvez toutes les informations sur le site : www.internetmanagersclub.com

